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RTÜK VE TÜRKİYE’DE MEDYA OKURYAZARLIĞI  

Tarihçe

Akıllı İşaretler
Sembol Sistemi

2006

2007-20082006

2003

Medya Okuryazarlığı Projesinin 
geliştirilmesi ihtiyacı ilk kez 2003 
yılında RTÜK İletişim Şurasında 
Üst Kurulun gündemine gelmiş ve 
Sonuç Raporunda ‘‘İlk ve Orta 
Öğretim Ders Programlarına, 
Çocuklar ve Gençlerin 
Bilinçlendirilmesini sağlayacak 
Medya Okuryazarlığı Dersi 

Önerilmiştir.’’ İfadesi yer almıştır.

Komisyon çalışmaları 
sonrasında Medya 
Okuryazarlığı Dersi Öğretim 
Programı ve Kılavuzu ile 
Öğretmen El Kitabı hazırlanmış, 
MEB ile RTÜK arasında konuyla 
ilgili bir işbirliği protokolü 
imzalanmıştır. Ders, 2006-2007 
eğitim-öğretim yılında 
okutulmaya başlanmıştır.

RTÜK Medya 
Okuryazarlığı Projesiyle 
2008 yılında «Altın 
Pusula Halkla İlişkiler 
Ödülü»ne layık 
görülmüş, ödülün kamu 
kuruluşları 
kategorisinde birinci 
olmuştur.İzleyici 

Temsilciliği

2008

2011

6112 Sayılı Radyo ve Televizyon 
Kuruluş ve Yayın Hizmetleri 
Hakkında Kanun’un Madde 37(1) r

«Medya okuryazarlığının 
toplumun tüm kesimlerini 
içerecek şekilde 
yaygınlaştırılması amacıyla, 
başta Millî Eğitim Bakanlığı 
olmak üzere diğer kamu 
kurumları ile işbirliği 
yapmak.»

İyi 
Uykular 
Çocuklar 
Projesi

2009

www.medyaokuryazrligi.org.tr

2010



RTÜK VE TÜRKİYE’DE MEDYA OKURYAZARLIĞI  

Tarihçe

İlköğretim 
Öğrencilerinde 
Medya 
Okuryazarlığı 
Bilincinin 
Geliştirilmesi ve 
Medya 
Okuryazarlığı 
Dersine Yönelik 
İşbirliği protokolü

Ocak
2014

Ağustos
20142013

2012

Medya Okuryazarlığı Çalıştayı

Medya Okuryazarlığı 
Dersi Öğretim 
Materyali

Medya Okuryazarlığı 
Dersini verecek 
öğretmenlere uzaktan 
eğitim  verilmesi

Medya 
Okuryazarlığı  
Dersi Öğretim 
Programı 

Eylül
2014

Kasım 
20182016

Mayıs
2018

Medya 
Okuryazarlığı 
Dersi 
Araştırması

2011

Medya 
Okuryazarlığı 
Araştırması

Medya 
Okuryazarlığı  
Dersi Öğretim 
Programı  
Güncellenmesi

Medya Okuryazarlığı 
Dersi Öğretim 
Materyali



RADYO VE TELEVİZYON ÜST KURULU
MEDYA OKURYAZARLIĞI 
ARAŞTIRMASI



MEDYA OKURYAZARLIĞI ARAŞTIRMASI

Türkiye genelinde;

 8. sınıfta okuyan ve Medya Okuryazarlığı dersini alan,
13-16 yaş arası 1.273 öğrenci katılmıştır.

 Araştırmada tarama modeli kullanılmıştır.

 Araştırmada veri toplama yöntemi olarak anket uygulaması yapılmıştır.



İLETİŞİM ARAÇLARINA İLİŞKİN BİLGİLER

.



CEP TELEFONU KULLANIM ALIŞKANLIKLARINA İLİŞKİN BİLGİLER

Hafta sonu
4 saat 56 dk

Hafta içi
4 saat 21 dk



İNTERNET KULLANIM ALIŞKANLIKLARINA İLİŞKİN BİLGİLER

Öğrencilerin %90,4’ünün internet kullanıyor.

%81,2’si evinden
%71,1’icep telefonundan

%87,3’ü internetin kendileri için önemli olduğunu
belirtmiştir.

 Hafta içi günlük 3 saat 43 dakik
Hafta sonu ise ortalama 4 saat 14 dakika



«Öğrencilerin %70’i internete bağlanırken tek başına”

İNTERNET KULLANIM ALIŞKANLIKLARINA İLİŞKİN BİLGİLER



Öğrencilere internette rahatsız oldukları konular sorulduğunda,

%58’i reklamlardan,
%18,4’ünün cinsel içeriklerden,
%12,2’sinin teknik hususlar ile ilgili problemlerden,
%11,1’inin şiddet içeriklerinden,
%8,5’inin güvenilirlik ile ilgili durumlardan

şikâyetçi olduklarını dile getirmiştir.

İnternet ortamında reklamların içerikleri çocukların yaşlarına uygun olmayan unsurlar
barındırabilmektedir. Çocukların cinsel ve şiddet içerikli reklamlara maruz kalma potansiyeli
internette daha yüksektir.

İNTERNET KULLANIM ALIŞKANLIKLARINA İLİŞKİN BİLGİLER



Öğrencilerin,
Hafta içi ortalama televizyon izleme süresi 3 saat 34 dakika,
Hafta sonu ise 3 saat 59 dakika

Hafta içi 18:00 ile 21:00,
Hafta sonu 21:00 ile 24:00
saatleri arasında

TELEVİZYON İZLEME ALIŞKANLIKLARI



DÜNYA TELEVİZYON İZLEME SÜRELERİ - 2017

DÜNYA 

ORTALAMASI

TÜRKİYE 

ORTALAMASI

2:56 SAAT 4:21 SAAT

SUUDİ ARABİSTAN

6:37 Saat

Kaynak : Eurodata TV Worldwide – One Television Year in the World 
2018

Bölgesel Bazda



TELEVİZYON İZLEME ALIŞKANLIKLARI



Öğrencilere televizyon yayınlarında rahatsız oldukları konular sorulduğunda,

%48’i ticari iletişim programlarından,
%24,8’i cinsel içerikli programlardan
%15,5’i şiddet içerikli programlardan

rahatsız olduklarını belirtmiştir.

“Öğrencilerin yaklaşık %40’ı televizyondaki cinsel ve şiddet içeriğinden
rahatsız”

TELEVİZYON İZLEME ALIŞKANLIKLARI



Öğrencilerin %90,4’ü televizyon ile ilişkili olan soruya
“Odamda yok, evde var, kullanıyorum.”

cevabını vermiştir.

TELEVİZYON İZLEME ALIŞKANLIKLARI



Medya okuryazarlığı 
dersinin öğrencilerin 
içerik seçimi 
üzerindeki bir etkisi 
var mı?



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



tablo

MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



Öğrencilerin %61,6’sı sosyal medyada sunulan bilgilerin doğrulunu
sorguladığını belirtmiştir.

MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİNİN İÇERİK SEÇİMİNDE ETKİSİ



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ İLE İLGİLİ GÖRÜŞLER

Aileleriyle paylaşma
oranları %51

Arkadaşlarıyla
paylaşma
oranı ≈%48



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ İLE İLGİLİ GÖRÜŞLER



MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ İLE İLGİLİ GÖRÜŞLER

Bu dersi yararlı bulanların oranı yaklaşık %66,

Dersi zevkli ve eğlenceli bulanların oranı %55’tir.



RTÜK’DE DEVAM EDEN MEDYA OKURYAZARLIĞI ÇALIŞMALARI

 Medya Okuryazarlığı Öğretim Materyali (Ortaokul)

 Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretmenlerine Yönelik Hizmetiçi Eğitim (Eğitimci)

 RTÜK Medya Okuryazarlığı Kamu Spotu (Kamuoyu)

 RTÜK Çocuk Dergisi (4-12 yaş)

 Uygulamaları ve Faaliyetleriyle 28 AB Ülkesinin Medya Okuryazarlığı
Haritası(Eğitimciler ve Akademisyenler)

 RTÜK Tanıtım ve Uygulama Odası/ Tırı (Ebeveynler)



TEŞEKKÜRLER

RADYO VE TELEVİZYON ÜST KURULU
İnsan Kaynakları ve Eğitim Dairesi


